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Promovemos e defendemos a vida humana desde a
concepcao até a morte natural em quaisquer circunstancias

Aborto y Opinion Publica
Resultados del Referendum en Portugal

CONGRESO MUJER Y ABORTO

Caceres, 10 de Marzo 2007



CIRSOLHILA0 Missao :Vidu

OBJECTIVOS DA ASSOCIACAO:

 Participar na rede pré:vida internacional e atrair interesse pela
situacao em Portugal

1 Actuar junto dos mass media locais, regionais e nacionais com
recurso a profissionais de comunicacao

1 Dinamizar grupos regionais (sobretudo, no sul do pais) que sejam uma
extensao da associacao no territorio nacional

1 Contribuir para a formagao de uma cultura da vida

[ Participar na campanha do referendo ao aborto 2007



gtttz (7 NAO OBRIGADA

mpy/.] NAO OBRIGADA plataforma alargada, ndo confessional e apartidaria que

congrega movimentos, associagcoes civicas e cidadaos — contra a liberalizagdao do
aborto e a partidarizacao do debate.

1 Plataforma que congrega:

* Grupos de cidadaos, movimentos e associacoes de apoio mulheres e criancas em
risco: Ajuda de Bergo, Ponto de Apoio a Vida, Federagcao Portuguesa pela Vida,
Associacao Missao Vida, Juntos Pela Vida, Vida Universitaria, Movimento de Defesa
da Vida, Associagao Portuguesa das Familias Numerosas, Diz que Nao, Sinais de
Vida, Forum da Familia, etc.;

» Personalidades de diversos quadrantes (esquerda, centro e direita) e sectores
sociais e profissionais que se opoem a liberalizacao total do aborto em Portugal.
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:‘.;.:,.;JMissﬁo:Vidu OBJECTIVOS:

(1 A Plataforma visa: (i) promover uma campanha que transmite de forma eficaz as razoes
contra a liberalizacao do aborto, apresente solugoes alternativas e contribua para a
formacao de uma cultura da vida; (ii) prestar servigcos aos movimentos do NAO

1 A campanha da /2] NAO OBRIGADA apela a responsabilidade e a compaixao e

visa criar a “duvida razoavel” nos apoiantes do SIM. E uma campanha:
* Inovadora
= Moderna
= Informativa
= Moderada

(1 Duas vertentes operacionais da campanha da [2] NAO OBRIGADAE

A] Campanha de terreno (“grassroots”)
B] Campanha publicitaria e de comunicagao (“mass media”)
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o COLABORAGAO:

we o INVISSAO: Vi

{ﬂﬂ,} Centro de Estudos Sdag ¢ de Opinido

Universi dude Catdlica Portuguesa

N pa rtners
Dreamgaie _u

Brand Expenence Bairro Alto Group
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:;;.:,.:JMissﬁo:Vidu BASES:
INPUTS OUTPUTS

= Estudo qualitativo baseado
em focus groups

= Campanha publicitaria

N
> partners

= Estratégia de comunicacao

y o L R ¢ "
Dreamgaie  |jft )
Brand Experience Maregic §§Z“§j§§;

= Sondagem de opiniao
sobre motivagoes do voto
no referendo

., Gentto de Estudos e Sondagens de Opinido

-~ N
©® CESHP
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ESTUDO QUALITATIVO
Ficha Técnica:

LSRRI M i S's ﬁ D :Vi d u

Objectivos: Metodologia:

[ Conhecer o modo como as
portuguesas véem e sentem o
tema do aborto e, em particular, o
referendo sobre a sua
despenalizagao

1 2 focus groups com 16 mulheres no total, com
idades entre os 26 e os 45 anos, de classes
médias, residentes em Lisboa e Porto

(1 Trabalho de campo dias 3 e 4 de Agosto de

; utilizag3 imul levi
Q Testar duas linhas alternativas de 2006; utilizagao de estimulos em papel e video

:I%rgunlcagao Raraieic IPERalco (1 Foram, entretanto, realizados 4 focus groups
adicionais para compreender a natureza e o
tipo de argumentacao e testar formatos da

campanha

O Afinar o inquérito da sondagem de
opiniao
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 Missgo:Vida ESTUDO QUALITATIVO
Resultados:

Proximo Referendo

O Aborto nao é de “Sim” ou “Nao”

(tem nuances)

O Referendo é de “Sim” ou “Nao”

Tema sem alteracoes substantivas face a 98

Nao ha mais Nao ha mais Politica por Pergunta dificil
informacao estruturas esclarecer
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ESTUDO QUALITATIVO

LSRRI M i S's ﬁ D :Vi d u

Resultados:
Como vai ficar tudo depois do referendo?
Na mesmal!

Classe Resposta Efectividade Compreensao Mentalidade

social hospitalar penal pela mulher portugueses
Ricos no Sem Ninguém é Cada caso é Sem
privado, capacidade de  preso um caso que conhecimento
pobres no resposta eu conheco nem a vontade

publico

Aborto: tema mais individual do que publico
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. MisséoVida ESTUDO QUALITATIVO
Resultados:

Liberalizacao

L T X "
Semantica udo é permitido

Incentivo a que se
aborte

Despenalizacao total

Nao aceite

Penalizacao activa
Acomodacao
‘ irresponsavel

Consequéncias

Despenalizacao

‘ ‘ Compreensao
Filosoficas Legais civilizacional

Bom senso

Estudo dos casos
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 Missgo:Vida ESTUDO QUALITATIVO
Resultados:

— ldeoldgicos

* Liberdade

« Democracia

« Autonomia da mulher

— Pragmaticos

* Ja se faz facilmente SIM, com medo,
* Filho ndo desejado é horrivel com duvidas,

* Néo fez porque ndo podia, sofreu na pele em condicées

determinadas

Objectivos

« Haver melhores condicoes
 Merece porque tem perigos
» Taxa de aborto diminui

Argumentos do SIM

__ Conceptuais
« 10 semanas nao é pessoa
« Amae em concreto é mais importante
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 Missgo:Vida ESTUDO QUALITATIVO
Resultados:

Vida
« Ja é ser humano

 Nao pensar nas consequéncias
* Legaliza “poucas vergonhas”

@)  Bebé nao tem culpa
‘<Z': * Protege bebé e mae

O ~

2 NAO, sem entrar
9 Inconsciéncia das pessoas na penalizacao
= » Ignorancia activa

S

>

=

<

Politicas publicas

« Aumento exponencial do aborto

« Estado iria pela via mais facil
 Dava tempo para outra preparacao
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SONDAGEM: Ficha Técnica

Objectivos:

O Conhecer as atitudes
perante a vida e o aborto,
as motivagoes
subjacentes e as
intengoes de voto

O Identificar mensagens a
comunicar na campanha e
formas e meios mais
eficazes de as transmitir

U Disponibilizagao ao
movimento pro-vida

Metodologia:

Relatorios:

O Universo: residentes (portugueses)
em Portugal continental

O Amostra: 1880 inquéritos validos; 36
pontos de amostragem

O Questionario: inquérito estruturado
em 12 blocos com 68 perguntas
fechadas

(1 Coordenagao: Prof. Mario Lages

O Método: entrevista pessoal

O Trabalho de campo: 23, 24 e 30 de
Setembro e 1 de Outubro de 2006

1 Erro da amostra: erro maximo de
+- 2,3%; grau de confianca de 95%

] Estatistico Global
O Interpretativo

O Cruzamento por
idade

O Cruzamento por sexo

O Cruzamento por grau
de instrucao

O Cruzamento por
situacao familiar

O Cruzamento por
Dimensao
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onnoMliSSAO:Vida so N DAG E M
Resultados:

Ha quem fale em aborto e quem diga interrupcao voluntaria da gravidez. Qual destas
expressoes usa quando se refere ao assunto?

1. Interrupgao voluntaria da gravidez 19.2
2. Aborto 56,9
3. Ambas por igual 239

Quando pensa na questao da interrupcao voluntaria da gravidez, o que € para si
mais importante?

1. Os direitos do embriao, feto ou crianca 17.8
2. Os direitos da mulher e da mae 19.6
3. Tanto uns como os outros 62,6
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oo MiSSQO:VidQ so N DAG E M

sn| R@sSUultadoss=;
A gravidez resulta de violagao ou estupro Niio 1
o Sim 91
o Ha uma grave deficiéncia fisica no feto _
c Néo| 10
@
= Sim
o , P 89
S Ha uma grave deficiéncia mental no feto )
S Nao| 11
£ Sim 86
) A gravidez p6e em risco a vida da mae ;
o N&o| 14
E Sim 77
n . n . , ;. ~
© A gravidez p6e em risco a saude fisica da mae Niiol 22
> ,
S Sim 71
Q) A gravidez poe em risco a saude psiquica damae N30l 29
>
< Sim 33
A mae ou a familia nao tém meios para sustentara .. | 67
crianga
Sim 32
A mulher nao quer ter o filho Nzo 68
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oo MiSSQO:VidQ so N DAG E M

Resultados:
Em sua opinido quando é que comeca a vida humana?

1. Desde o momento da concepgao 54,2
2. Desde o momento em que bate o coragao 20,7
3. Desde o momento em que ha actividade cerebral do 6,7

feto
4. Desde o momento em que o feto tem possibilidade de 7,0

sobreviver fora do ventre da mae
5. Desde o nascimento 11,5
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onnoMliSSAO:Vida so N DAG E M
Resultados:

Se um medico da sua confianca lhe garantisse que ao fim de 12 semanas o feto
jadorme, tem sonhos, ri, sente dor. Concordaria com o aborto as 12 semanas?

1. Sim 119
2. Talvez 11,8
3. Nao 76,3

Se o0 mesmo meédico lhe garantisse que ao fim de 8 semanas o feto ja tem cérebro,
coracao, olhos, labios, boca, nariz, pés, maos, impressdes digitais, 0rgados sexuais.
Concordaria com o aborto as 8 semanas?

1. Sim 46.1
2. Talvez 39,6
3. Nao 14,3
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—oeneINViSSQO:Vida SON DAGEM
Resultados:

Javiu alguma imagem de um feto com 10 semanas de vida?

1. Sim 47,8

2. Na
a0 52,2

(Se sim) Acha que a sua opinido sobre o aborto mudou depois de ver essa
imagem?

1. Sim 18,6

2. Na
a0 814
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oo MiSSQO:VidQ so N DAG E M

Resultados:
Se o0 SIM ganhar os abortos vao aumentar muito?
1. Sim 46,4
2. Nao 35,4
3. lIgual 18,3

Se o SIM ganhar sera dificil aplicar a lei, porqgue ha médicos e enfermeiros que nao
estdo de acordo com ela?

1. Sim 51,5
2. Nao 36,5
3. lgual 124
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—oeneINViSSQO:Vida so N DAG E M
Resultados:

Acha que ha diferenca moral entre fazer um aborto e provocar a morte de um
recém-nascido?

1. Nao ha diferenca 43,3

2. Sim, ha diferenca 56,7

Se sim, porqué?

1. Acrianc¢a antes de nascer nao é uma pessoa 20,4

2. S0 apos o nascimento a crianga tem direitos humanos 15,1

3. Nas primeiras semanas o feto nao tem sofrimento 54,2
4. Outra 18,5
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onnoMliSSAO:Vida so N DAG E M
Resultados:

Se estivesse gravida e atravessasse um momento de dificuldade ou duvida sobre a
sua gravidez ou maternidade, desejaria:

1. Que o aborto fosse livre para poder abortar sem ser crime

13,5

2. Ser ajudada e apoiada a manter a gravidez e poder ter o bebé 75 6

3. Ser encaminhada para uma clinica onde fizessem o aborto de 10.2
] - - r ,
imediato e sem risco para a saude

Se um meédico da sua confianca lhe garantisse que o aborto, mesmo praticado em
estabelecimento hospitalar, implica graves riscos para a saude fisica e psiquica da
mulher, mudaria de opiniao?

1. Sim 20,4
2. Depende das circunstancias 485
3. Nao 311

2] NAO OBRIGADA



 MissdoVida CAMPANHA PUBLICITARIA

Caracteristicas:
1 Elaborada com base nos resultados dos estudos Meios:
O Informativa: sustentada em informagao cientifica e
estatistica J Cartazes
O Interpelativa # dogmatica: fazer pensar e conduzir 4 Billboards/outdoors/mupies
debate para temas sérios
O Flyers

O Mulher no centro: subjacente e destinataria
O Tempos de antena TV + radio

0 Moderada # agressiva
O Caravana (road show)

J Emocional
L Grandes eventos

U Imagem moderna, apelativa e inovadora
O Website

O Sequencial, em crescendo: de anénima a com rosto

U Monitorizagao permanente via focus groups
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COMUNICAGAO:

LSRRI M i S's ﬁ D :Vi d u

Estrutura: Objectivos:
O Agéncia de comunicagao O Colocagao; influéncia
[ Directora e assessores de comunicagao 1 Acompanhamento permanente; filtro mensagens
O Definicao de mensagens-chave: 5a 10 O Omnipresenca e repeticao de mensagens-chave
O Intervenientes: U Intervenientes:
= Embaixadores
= Pivots = Embaixadores: opinion makers; artistas; famosos;
= QOperacionais politicos; testemunhos mulheres
= Pivots: rosto e voz da campanha nos media; maioria
mulheres; autoridade (ex: médica, cientifica, juridica,
do terreno)
= Operacionais: estratégia, coordenacgao, mobhilizacao

e intervengao publica pontual
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:;;.:,.:JMissﬁo:Vidu ORGAN IZAGAO=

Comissao Executiva

— Movimentos

Igrejas

Director Executivo Cons. Representantes || L_Sociedade
—| _Lideres op.

Activistas
—| Partidos

Campanha Relagoes Administrativo Campanha @
Terreno Internacionais e Financeiro Media

{ DirCom

{ Partners
—{  APEME
- LIFT

- Dreamgate

— Training
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COMUNICACAO
&

MEDIA

MENSAGENS, ESTRATEGIA E
ESQUEMA
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oo MNISSAO:VidQ SEQU ENCIA:

B MENSAGENS-TEMAS
B ESTRATEGIA
B ESQUEMA

B SINTESE-CONCLUSOES
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. MissoVida H MENSAGENS-TEMAS: 4

® O feto € um ser humano conhecido e directamente
observavel - “Ciéncia e Coracao”.

= Os impostos nao devem servir para financiar clinicas
de aborto - “Clinicas e Impostos”.

= O aborto tem efeitos destrutivos na vida das
mulheres - “Mulher e Trauma”.

= Aliberalizacao determina um aumento do numero
total de abortos — “Numeros do Aborto”.
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ABORTAR POR OPCAO
SABENDO QUE
JA BATE UM CORACAO?

WWW.nao-obrigada.org [ _] NAO OBRIGADA




CONTRIBUIR COM

0S MEUS IMPOSTOS
PARA FINANCIAR
CLINICAS DE ABORTO?

WWW.nao-obrigada.org [ _] Nﬂo OBRIGADA




ABORTAR A PEDIDO

E PASSAR 0 RESTO DA VIDA
A PEDIR QUE NAO

TIVESSE ACONTECIDO?

WWW.nao-obrigada.org [ _ ] Nﬁo OBR IGADA



CONTRIBUIR COM
0 MEU VOTO
PARA AUMENTAR
0 NUMERO DE ABORTOS?

R— 2] NAO OBRIGADA




AINDA ESTA A TEMPO
DE SALVAR MUITAS VIDAS.

ml:emﬁnw@u%mim
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wssoocoVIISSAO:ViD O o EST RATEG IA:

B ACCOES PLATAFORMA: 4 MENSAGENS-TEMAS

m ACCOES PLATAFORMA: EVENTOS

B GRUPOS CiVICOS E OUTROS: ACGCOES E INICIATIVAS;
ABORDAGEM DE PROXIMIDADE
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M:,.;.:,.;JMissﬁo:Vidu _ ESTRATEGIAI
4 MENSAGENS-TEMAS

Colocacao do cartaz

Conferéncia de imprensa

—

> e INTERPELAR,

CED Distribuicao do flyer INFORMAR,

O . . ESCLARECER,

3 Actualizacao do site FAZER PENSAR,

LLl e e . DEBATER

Q )

CE) Distribuicao do jornal MARCAR PRESENGA
Marketing viral

Encontro-debate aberto ao publico
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wssoocoVIISSAO:ViD O _ EST RATEG IA:

EVENTOS
EXEMPLOS:
Gravacao | Debate Cli:éonrcl:lir:e Polos de Caravana
Hino Circular Esclarecimento | Road Show
Futuro

. Inicio Logo Encerramento Meqa .
Website Campanha Humano e Campanha Conferéncia

P Concerto P Global

) MODERNIDADE, INOVAGAO,
DINAMICA, MOBILIZACAO, EMOCAO, ENVOLVIMENTO
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wncnae MiSSAO:VidQ _ ESQU EMA:

B SEQUENCIA DE 3 PASSOS

m DEFINICAO DE 6 TERRITORIOS DE SENTIDO

B INTERVENCAO DE 12 PERSONALIDADES-ARGUMENTO
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. MisséoVida m ESQUEMA: 3 PASSOS

1° ALTERAR A LEI para qué?

= Aborto ja despenalizado desde 1984
= O que esta em causa neste referendo?

= Alterar a lei para a liberalizacao total do aborto
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. MisséoVida m ESQUEMA: 3 PASSOS

2° Pensar nas CONSEQUENCIAS DA LIBERALIZACAO...

= Aborto gratuito pago pos todos os contribuintes

= Desvio de recursos do SNS (cancro, cirurgias, listas de espera)

» Impostos a financiar negocio de clinicas especializadas em aborto
» Implicacoes do aborto na saude fisica, psiquica e emocional

= Aumento do numero de abortos

= Facilitismo, desresponsabilizacao, desagregacao social, problemas

2] NAO OBRIGADA



. MisséoVida m ESQUEMA: 3 PASSOS

3° A Plataforma faz parte da SOLUCAO!

= O aborto é complexo, nao pode ser abordado por via “simplex”, de
desburocratizar e higienizar

= Apoio as mulheres/gravidas em dificuldade e as criancgas
* Informacao cientifica sobre desenvolvimento do bebhé

* Preocupacao de abordar/enfrentar causas do problema do aborto
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 MisssoNida mE ESQUEMA: 6 TERRITORIOS

1 CIENTIFICO:

= Desenvolvimento do feto; ciéncia a favor da vida

2 ETICO:

= Destruicao de vida humana

3 CULTURAL: .

» Individualismo vs. solidariedade e afectos CONSISTENCIA,
_ PROFUNDIDADE,

4SOCIAL: ABRANGENCIA

= Implicacoes sociais da liberalizacao

5 ECONOMICO:

= Impostos a financiar negocio das clinicas

6 POLITICO:

= O aborto nao é simplex; nao basta desburocratizar
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 MissgoVida H ESQUEMA: PERSONAL--ARG.

1. CIENTISTA 7. ECONOMISTA

2. MEDICO 8. ARTISTA

3. ENFERMEIRO 9. PSICOLOGO

4. PROFESSOR 10. SOCIOLOGO

5. JURISTA 11. ASSISTENTE SOCIAL
6. POLITICO 12. EMPRESARIO

DIZEM ‘NAO, OBRIGADA!
DIVERSIDADE, COMPLEXIDADE, )
ARGUMENTOS VIVOS, FAZEM PARTE DA SOLUCAO
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 MisssoNida B SINTESE-CONCLUSOES:

= Argumento do ‘direito a vida’ nao é suficiente

= Nao aceitacao geral de julgamentos e penalizagao
= Em todo o lado o aborto é legal — ‘moderno’

= Aborto clandestino € um mal - ‘saude publica’

= O ‘Sim, mas’ nao tem certezas: absten¢ao, Sim, Nao?
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 MisssoNida B SINTESE-CONCLUSOES:

= O aborto € um assunto complexo
= Plataforma dirige-se ao ‘Sim, mas’:
- alimenta interrogagoes, interpela, faz pensar
- enuncia consequéncias do Sim
- propoe solucoes
= As pessoas querem mais informacao, tém curiosidade

= Criar a duvida razoavel no ‘Sim, mas’: ABSTENCAO

* Informacao com sentimento; esclarecer # convencer
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m SINTESE-CONCLUSOES:

LSRRI M i S's ﬁ D :Vi d u

PESSOAS MENSAGENS REPETIGAO,
SERENIDADE AGRADAVEIS CLARAS INSISTENCIA
SIMPATIA INFORMAGAO
idel
CONVICCAO e I as IMAGEM,
# CRISPAGAO chave VISIBILIDADE
MODERAGAO DINAMICA
DIVERSIDADE, || PROFUNDIDADE, SEQUENCIA MODERNIDADE,
AUTORIDADE ABRANGENCIA || DE 3 PASSOS QUALIDADE
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v MisS@O:Vida H INDICADORES:

SONDAGEM CM B REFERENDO AO ABORTO
TDez. 20 Dez,

RS
s encao 1] H3n  43,2%
< 43
‘ 3 , 418

T 1
INDECISOS

REFERENDO INTERRUPGAO VOLUNTARIA DA GRAVIDEZ
- 7deDezemtro | ¥ 20 e Dezembro

ABSTENGAO

A tendéncia de voto no sim" a0 aborto até 8 dez semanas

| 6std e %ueda B poderd desenhar-se um cendrio d risco
| e poder haver menos de 50% dos eleitores a votar

(Correio da Manha - 4/Jan/2007)
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/ H INDICADORES:

.Missao:Vida

1550

WAL VOTAR MO REFERENDO DE 11T DE FEVEREIRO?

e 4325

(Expresso/SIC/RR - 20/Jan/2007)

SEE VOTAR, QUAL SEmA A SUA POSICAOY

MNAOD SABE

e

COMO VA vVOoTARY

a8 9 .=
- - 65— 2%
a5 7 =7 -
2 =S
A ar =
— g = ]
a5 SO "
SO O AL AaLS
ac. s <17
NOR =
257 : 55.5
FOoORT O
a4 3 3 ao. =
CENTROD
s - S=_ 7
i S BN
S<. 7 2m_ -
=L L
S7.8 e o
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H PERGUNTA:

LSRRI M i S's ﬁ D :Vi d u

Concorda com a despenalizacao da interrupcao
voluntaria da gravidez, se realizada, por opcao da
mulher, nas 10 primeiras semanas, em
estabelecimento de saude legalmente autorizado?
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0o NNISSAO:VidQ N RES U LTADOS:

2007 1998
Opcao Votos % Opcao Votos %
SIM 2.237.565 59.24 SIM 1.265.520 48.70
NAO 1.539.566 40.76 NAO 1.333.022 51.30

B Em 2007 mais 1.200.000 votantes: 1.000.000 p/ SIM; 200.000 p/ NAO!

2007 1998
Inscritos 8.832.990 - 8.280.591
Votantes 3.851.613 43.60% 2.642.689 31.91%
Brancos 48.185 1.25% 28.402 1.07%
Nulos 26.297 0.68% 15.745 0.60%
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www.hao-obrigada.org

Mlssun Vldu

AVAVA TS
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